Sektor javnih

i drustvenih
djelatnosti, a
posebno kultu-
re, nije dovoljno
prepoznat od
strane drustva,
a samim time
nije uspio osvo-
jiti adekvatan

udio u prostoru.

Prikaz o1: Urbani-
sticki program grada
Zagreba

ZASTO NEMA PROSTORA /ZA KULTURU/?

OBJEKTI KULTURE IMAJU ,,PRAVO NA RAD“
Gradovi spremno mijenjaju urbanisticke planove kako bi se

gradili trgovacki centri, sportske dvorane, hoteli i sl., pri cemu

se oni deklarativno prezentiraju kao javni prostori. Paralelno

s ovim procesima, gradnja objekata za kulturu vise je iznimka

nego pravilo, a o njenim specificnostima gotovo da se ne vodi

racuna.

Pige: Miranda Veljaci¢, Platforma 9,81

Dinamika Zivljenja, koju u stopu prati
dinamika gradenja, pokazala se znatno
brzom od dinamike planiranja (prven-
stveno urbanog planiranja), koje bi tre-
balo sagledavati i sadrzavati niz strate-
gija razvoja, pa tako i plan razvoja javnih
i drustvenih djelatnosti.

Vecina aktivnosti pronasla je put do re-
alizacije svojih prostornih potreba kroz
procese planiranja i urbanizacije. Trgovi-
na, stanovanje, logistika, edukacija, reli-
gija, sport i ostale djelatnosti razvile su
nove ekonomske dinamike koje su pro-
stor grada podredile svojim interesima.
Dio potreba rijesen je investicijama veli-
kih razmjera, dok je jedan dio prepusten
intervencijama manjih aktera. Za svaku
od djelatnosti presudna je bila borba
za strate3ko pozicioniranje na ljestvici
vrijednosti u dru$tvu i prostoru. Sektor
javnih i drustvenih djelatnosti, a poseb-
no kulture, nije dovoljno prepoznat od
strane drustva, a samim time nije uspio
osvojiti adekvatan udio u prostoru. Dok
se prostorni razvoj vecine sektora ubr-

zava, kultura sporo osvaja prostor i zao-
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staje u svom pozicioniranju medu akte-
rima koji odlu¢uju o gradskom prostoru.
Odredene investicije drzavnog znalaja
polako pronalaze svoje mjesto, dok niz
inicijativa manjih razmjera tek treba
nametnuti svoj znacaj, a time i osvojiti
pripadajuéi prostor.

U ovom ¢emo se ¢lanku baviti prven-
stveno primjerima iz kojih se moze vi-
djeti kako su druge djelatnosti izborile
svoj polozaj. Strategije i principi njiho-
vog zauzimanja prostora mogu posluziti
kulturi da stvori lokacije za svoj razvoj.

TRGOVINA

Uzmemo li kao primjer Urbanisticki
program grada Zagreba iz 60-ih godina
(vidi prikaz o1), uotit ¢emo da se ideja
o organizaciji grada temelji na jedinstve-
nosti i uskladenosti gradskog podrugja.
Program sagledava sastavne dijelove
grada i uskladuje odnose medu njima
prema racionalnim i humanim distan-
cama izmedu pojedinih zona, od mjeri-
la pojedinog naselja do mjerila grada u
cjelini. Pravilnim radijusima udaljenosti

izmedu pojedinih aktivnosti, odnosno
grupiranjem funkcionalno povezanih
sadrzaja, uskladeni su odnosi izmedu
sredi$njih funkcija naselja, trgovackih
i kulturnih s proizvodnim, stambenim,
gkolama, vrti¢ima...

Mozemo diskutirati o uspje$nosti ova-
kvog koncepta grada, medutim, neos-
porna je kvaliteta u sagledavanju Zivot-
nih procesa i pronalaZenju mjesta za
njih. Unutar ovog koncepta, trgovina
sluzi kao jedan od sredidnjih sadrzaja
svakog pojedina¢nog susjedstva.

Danasnje prakse planiranja odustale
su od kontrole i uskladivanja gradskih
funkcija u vecoj mjeri. Planiranje se
svodi na rje3avanje aktualnih problema
pojedinacne lokacije na kojoj pojedina¢-
ni investitor odlu¢i pokrenuti odredenu
gradnju. Grad postaje skup pojedina¢nih
zahvata, polifonija izdvojenih inicijati-
va.

Osim $irenja, grad raste zgu$njavanjem

i intenziviranjem, te svojevrsnim Sire-
njem unutar sebe. Nove gradnje u po-
stoje¢im strukturama uglavnom parazi-
tiraju na postojecoj infrastrukturi i vrlo
rijetko stvaraju dodatne vrijednosti za
svoju neposrednu okolinu.

Primjer koji to pokazuje jest izgradnja
trgovackih centara od 1995. godine do
danas. Zagrebacki GUP omogucio je
gradnju trgovackih centara u bivsim
industrijskim zonama, proglasivii ih
novim servisnim zonama. Prema urba-
nisti¢koj uputi: na povrsinama za trgovac-
ke komplekse smjestavaju se gospodarski
sadrzaji koji ne smetaju gradskom okolisu,
krenula je izgradnja velikih trgovackih
centara u halama i stvaranje izrazito
funkcionalnog okolisa shoppinga u ambi-
jentu industrijskih zona. Na ovaj naéin
trgovina je pronagla prostore u kojima
se jeftino i efikasno moze razvijati. (vidi
prikaz 02)

Govore¢i o posljedicama, naravno da
mozZemo govoriti o propustenim prili-

Prikaz o02: Generalni
urbanisticki plan Za-
greba sa pozicijama
trgovackih sadrzaja
izgradenima od 1995.
do danas

Prikaz o3: Plan gra-
da Zagreba danas
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KONCEPT GRADA 1970

Prikaz o4: Razmje-
staj sektora trgovine
1970./2007.

Prikaz o5: Novi pro-
storni odnosi unutar
gradova

shopping mall / cineplex

hippermarket / ci

kama. Studija iz 1963. ukljucivala je tr-
govacki centar u srediste svakog stam-
benog naselja, ne bi li povecala opéu
potrosnju i podigla Zivotni standard, a
posredno stvorila vitalni javni prostor u
stambenim okruZenjima. Danasnje ne-
planiranje u smjestanju trgovackih sadr-
zaja dovelo je do stvaranja novih javnih
prostora u servisnim zonama, do kojih
se moze do¢i jedino automobilom i koji
su kontrolirani rezimom svake pojedine
zgrade. Time je grad propustio $ansu da
dinamiku koju donosi trgovina iskoristi
za stvaranje vece sadrzajnosti drugih
gradskih okruzenja.

Ista efikasna logika gradnje introvertnih
hala za trgovanje potom je iskoristena i
u drugim dijelovima grada. Iako se radi
o novim javnim prostorima u okruzenju
drugih javnih sadrzaja, shopping-centri
ostaju indiferentni prema okolini. Ne
stvaraju kvalitete za prostor u kojem se
nalaze, bez obzira na koli¢inu javnosti
koju produciraju, ¢uvajuéi svoj interes
za kontrolirani i izrazito funkcionalan
prostor. (vidi prikaz 03 — Mercator kao

/ rekreacija

___ gradski shopping / business [ kultura
—

_duskom { cineplex i

STANJE GRADA 2007
jedan od javnih sadrzaja)

Danasnje graditeljske prakse pune su
kontradikcija u samim planovima. Plan-
ska dokumentacija koja u sebi nema
ugradenu logi¢nu pretpostavku Sirenja
i razvoja gradova dovodi do premjesta-
nja sadrzaja iz zone u zonu; trgovackih
u biviu industrijsku zonu, edukacijskih
u zone tzv. posebne namjene, tj. voj-
ne, kulturnih u bivSe proizvodne zone
(tvornice); stvarajuéi pritom nove, neo-
¢ekivane odnose unutar gradskog tkiva.
(primjer o4)

Tema su profitna i neprofitna mjesta gra-
denja, gdje je npr. sektor trgovine preu-
zeo neke karakteristike javnih mjesta i
»usisao« kino dvorane, dijelove za rekre-
aciju i sli¢no. Govorimo o svojevrsnom
premjestanju tezista gradova s obzirom
na dinamike investicija u pojedinim sek-
torima, bilo da se radi o nekim sporijim
dinamikama sektora kulture ili brzim u
sektorima turizma, trgovine, stanova-
nja... Grad vise nije skup koncentri¢nih
funkcija, veé niz preklopljenih mreza ra-

shopping mall / 3portski centar

__———_____\__ - “\\.\_\

neplex

USMJERENJE GRADA = trgovina oblikuje gradska Zaridta
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shopping mall /zabava /sport

zli¢itih funkcija. (vidi prikaz os)
RELIGIJA

Osim veé spomenutih komercijalnih sa-
drzaja i stanovanja, sporta i rekreacije,
valja spomenuti crkve kao izdvojeni pri-
mjer javnog i drudtvenog sektora, koje
su pronasle »nadin za prezivljavanje« u
novim dinamikama. Grad Split 1993. od
Sveudilis§ta narucuje Studiju ispitivanja
prioritetnih lokacija za katolicke crkve
na podrudju grada Splita s aspekta ra-
cionalne gradnje i dopune drustvenim
sadrzajima, tzv. Duhovni prsten grada
Splita.

Studija predvida gradnju 16 novih obje-
kata u svim naseljima s vise od 5000
Zupljana po principu 500+500, $to bi
znacilo 500 m2 sakralnog prostora i 500
m2 prostora drustvenog karaktera. Kao
i ve¢ ranije spomenuti trgovacki centri,
i crkva koristi javne i dru$tvene sadrzaje
kao nadopunu (opravdanje) vlastitom
sadrzaju. Sama metoda pozicioniranja
crkava u gradskom tkivu odnosi se na
pronalaZenje urbanisti¢ki »najeisc¢ih«
lokacija (najéesée su parcele u vlasnistvu
grada, vojske, rjede u privatnom vlasnis-
tvu) u teZistu svakog naselja. Rezultat
studije su »¢iste« lokacije koje su sad veé
ugradene u aktualnu plansku dokumen-
taciju, 10-ak godina nakon studije. Vedi-
na je objekata izgradena ili je u visokom
stupnju pripreme. Sagradeni su hramovi
i stambene prostorije, dok drustvene
prostorije uglavnom jo§ ¢ekaju svoju re-
alizaciju. (vidi prikaz 06)

SPORT
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-

ve portske dvorane

vojna luka / brodogradiliite

Tredi sektor koji se sve spretnije snala-
zi u aktualnim promjenama jest sport
i rekreacija. Gradnja novih dvorana i
sportskih terena najéesée je potaknuta
sportskim uspjesima pojedinih sportasa
ili klubova, koji onda postaju i nacional-
ni uspjesi. Gradnja sportskih sadrzaja,
medutim, rjede »zalazi« u stambena
naselja i mje3ovite zone u kojima moze
izravno doprinijeti kvaliteti Zivota gra-
dana, nego ostaje na nivou nacionalnih
podviga. Grade se stadioni i dvorane za
vrlo rijetka, ali politi¢ki i medijski bitna,
europska ili svjetska dogadanja.

Aktualna strategija prostornog i eko-
nomskog pozicioniranja dvorana za
svjetsko rukometno prvenstvo pokazuje
prirodu sporta danas i interese sport-
skih menadzera i gradskih uprava u
priblizavanju sporta gradanima. U svim
slu¢ajevima odabir lokacije za dvoranu,
izvrtanje procedura javnih natjecaja,
omjer sportskih i komercijalnih sadrzaja
i odabir modela financiranja pokazuje
tendenciju da sport postane magnet za
vrlo profitabilne investicije. Sport time
dobiva reprezentativne prostore velikih
razmjera, medijski prezentabilne na na-
cionalnom i internacionalnom nivou.
Koliko ti prostori izvan ograni¢enog vre-
mena medijske i politicke paznje doista
sluze gradanima, drugo je pitanje.

Splitski GUP sadrzi Gradski projekt
11- sportski centar Istok (vidi prikaz 07),
kojim se predvida gradnja sportskog i re-
kreacijskog sadrzaja u funkciji amaterskog
i profesionalnog sporta s prateéim ugosti-
teljsko turistickim, poslovnim i drustvenim
sadrzajima. Radi se o zoni izrazito niske
konsolidiranosti, kojoj bi takav sadrzaj

Uloga stvaranja
javnog prostora
tradicionalno

je pripadala
sadrzajima jav-
ne i drustvene
namjene sa
svojim uprav-
nim, socijalnim,
skolskim, kul-
turnimi vjer-

skim objektima.

Prikaz 06: Duhovni
prsten grada Splita

in|e neve dportske dvorane
siportski centar Istok




vojna luka LORA

Prikaz o7: Gradski
projekt 1- sportski
centar Istok

Prikaz o8

bitno doprinio u regeneraciji postojecih
samoniklih i samoorganiziranih stam-
benih naselja. Postavljanje dvorane u

ovaj prostor sigurno bi regeneriralo ovaj
dio grada.

Odluka o smjestanju dvorane u potpuno
drugu zonu govori o pozicioniranju spor-
ta na sasvim drugaciji nadin. Smjestaj
dvorane u zonu vojne luke Lora i bro-
dogradilista Split govori o puno vedim
ambicijama (puno ve¢im buduéim inve-
sticijama) od gradnje same dvorane.
Otvaranjem izuzetno atraktivne, dugo
¢uvane zone u Sirem podrudju centra,
gradu se pridodaje neposredno povezani
prostor koji je dugo bio izuzet, ali isto-
vremeno se otvara ipoligon za investici-
je velikih razmjera. (vidi prikaz 08)

TURIZAM
Smjestanje novih sadrzaja javne i drus-

tvene namjene u dosada3nju vojnu i pro-
izvodnu zonu grada prati istovremeno

brodogradiliste SPLIT

premjestanje gradskih funkcija iz centra
grada. Dijelovi splitske isto¢ne i zapad-
ne obale planovima su takoder tretirani
kao gradski projekti, $to znac¢i da se, kao
izrazito vazne prostorne cjeline, trebaju
rjeSavati putem procedure javnih urba-
nistickih natjecaja. Posljednje izmjene
GUP-a pokazuju sve vece nestrpljenje
da se ove zone fragmentiraju i to prije
iskoriste prema samovolji investitora.
Dopustaju se zamjena, rekonstrukcije i
nadogradnja postojecih hotela, izgrad-
nja novih hotela, premjestanje zgrade
Poglavarstva, intervencije u Akvatoriju,
i sve to mimo procedure Gradskog pro-
jekta i u svrhu uredenja zapadne obale u
funkciji turizma. Ovim se procesom naj-
vrjedniji dijelovi prostora namjenjuju
turizmu. Isklju¢uju se ostali oblici grad-
skog zivota i ostale gradske funkcije.
Umjesto da se turisti¢ka industrija isko-
risti za poboljsanje Zivota grada i grada-
na, prednost se daje pojedina¢nim inve-
stitorima koji ¢e prisvojiti vitalne javne

IZGRADNJA ZUPNIH PASTORALNIH CENTARA
GRADA SPLITA PROJEKT "S000 + 5000"
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resurse. (vidi prikaz o9 — zona gradske
luke — nekad s vise gradskih funkcija, u
budu¢nosti iskljuc¢ivo turisticka)

KULTURA

Prethodni primjeri govore o trendovima
razvoja i zauzimanju prostora za svaku
pojedinu skupinu djelatnosti. Grade se
trgovacki centri svih veli¢ina, od dis-
konta do shopping mallova, po princi-
pu zatvorenih proizvodnih hala. Nove
sportske dvorane realiziraju se javno-
privatnim partnerstvima, donoseéi be-
nefite privatnim partnerima i politickim
opcijama. U turisti¢ckom sektoru priva-
tizirani su gotovo svi postojeci hoteli na
obali, dok obnova i gradnja novih ubrza-
no napreduje. Drzava spremno mijenja
planove ne bi li ubrzala te procese. Tako-
der pristaje na premje$tanje upravnih,
socijalnih, zdravstvenih, stambenih i
proizvodnih sadrzaja u korist smjestaja
ovih navedenih.

Navedeni primjeri pokazuju izraziti ka-
pacitet za stvaranje javnog prostora i
koristi za iri drustveni i prostorni kon-
tekst. Medutim, iako se deklarativno
prezentiraju kao javni prostori i koriste
tu poziciju, realno ne preuzimaju odgo-
vornost za svoje okruZenje niti posljedi-
ce koje stvaraju.

Uloga stvaranja javnog prostora tradi-
cionalno je pripadala sadrzajima javne i
drustvene namjene sa svojim upravnim,
socijalnim, $kolskim, kulturnim i vjer-
skim objektima. I dok se grade i obnav-
ljaju nove gkole, fakulteti, bolnice, crkve,
gradnja objekata u kulturi ima svoje spe-

cifi¢nosti. Gradnja nekolicine kapitalnih
zgrada kulturnih institucija je zapocela,
no njihov zavr3etak ide sporo (Zagreb,
Rijeka, Split), a ¢ini se da je gradnja ili
pronalazak prostora za nezavisni sektor
kulture izvan fokusa ili izvan interesa.

Dio razloga treba traZiti u tome $to se za
kapitalne objekte ve¢ u samoj gradnji ne
moze pronadi naéin njihove odrzivosti,
izostaju strategije koristenja i njihovog
pretvaranja u vitalna drustvena mjesta.
Nezavisni sektor iz te pozicije predstav-
lja samo jos jedno opterecenje za gradski
budzet.

Kako bi nezavisni sektor, ali i sluzbena
kultura, dobili svoje prostore, trebaju
osnaziti poziciju u drustvu i redefinira-
ti svoje djelovanje. Tijekom promjena i
razvoja koji su neminovni, oni ne smiju,
kao u navedenim primjerima, izgubiti
ideju o svojoj drustvenoj misiji.

Objekti u kulturi od presudne su vaz-
nosti za razvoj drustva i apsolutno im
pripada »pravo na rad«iudio u gradskim
prostorima. Bilo da se taj prostor osigu-
rava izgradnjom novih zgrada, povra-
tom imovine prenamijenjenih domova
kulture, knjiznica i sl., partnerstvom s
privatnim sektorom ili na neki drugi na-
¢in, kultura se treba promijeniti i ojacati
do razine prepoznatog aktera u gradu.

Za nezavisnu kulturu kljuéno je pritom
da zadrzi vitalnost i dinamiku koju po-
sjeduje. Bez obzira na buduce prostor-
ne okvire, ovi oblici kulture trebaju za-
drzati promjenjivost, nepredvidivost,
fleksibilnost i socijalni senzibilitet koji
posjeduju.
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Prikaz o9



